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O jogo de estratégias linguisticas na construcdo daentidade social da

prostituta em anuncios de jornal

Gilmar Bueno Santos
Universidade Federal de Minas Gerais

Resumo:

No presente artigo, pretende-se verificar a cogdtrida identidade social da prostituta em anuncios
de jornal, levando-se em consideracdo a relacdme esdtratégias linguisticas, prostituicdo e
esteredtipos. Destarte, as informacgfes sociaietieas nos anincios constituem fator condicionador
guanto a veiculacdo de determinados estereétippose@, a prostituicdo sob esse ponto de vista
permite a criacdo de uma identidade social baliesdaim jogo de fantasias na qual a mulher exerce
sua sexualidade sem amarras, dispondo o0 seu cempoestricdes, por meio de anuncios de servigos
sexuais.

Palavras-chave:prostituicdo; identidade social; estratégias linticas.

The linguistic strategies in theconstruction of saal identity of the
prostitute in newspaper advertisement

Abstract:

In this paper, we intend to verify the constructiminsocial identity of the prostitute in newspaper
advertisement according to the relation betweegulstic strategies, prostitution and stereotypes.
Thus, social information in the advertisements wareeiled factor conditioner on the propagation of
certain stereotypes and, from this point of viewgsfitution allows the creation of a social identit
guided by a set of fantasies in which women expttesis sexuality without moorings as if their baglie
have no restrictions for sexual services.

Keywords: prostitution; social identity; linguistic strategie
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1- Introducéao

Esse trabalho tem como objetivo analisar, de modalitgtivo, as estratégias
linguisticas empregadas por prostitutas da cida@elo Horizonte ao anunciarem seus
servigos sexuais em uma secéao de jornal intituialda.

O periodo de coleta de dados teve duracdo de 30(agmsto de 2009) e foram
selecionados os anuncios inseridos em um jorngraede circulacdo no estado de Minas
Gerais. Assim, buscou-se o0 estabelecimento de wssiel correlagdo entre identidade
social, prostituicdo e estereotipos.

2- Nocoes Tedricas: Identidade Social

Entende-se que o0 sujeito € constituido por varagentidades, ou seja, suas
caracteristicas pessoais sao intrinsecas a sieodifere de outros seres de uma mesma
sociedade ou comunidade. Essas marcas pessoat$as $6ssoam como constitutivas do
sujeito por revelarem suas caracteristicas paaties] Em um evento interativo, essas marcas
tornam-se visiveis e a presenca fisica refor¢amtificacdo dessas marcas, possibilitando aos
interlocutores obterem algumas informacdes soboetm. Destarte, torna-se possivel criar
uma imagem sobre o interlocutor e a sua formac&eopé é revelada através de atributos
fisicos (Goffman, 1963), propiciando o reconhecitnafesses atributos como Unicos aquele
sujeito. E por isso, a interacdo entre anunciacteete torna-se ndo s6 um processo de troca,

mas também como um processo de reconhecimentcdaaseas pela linguagem.

Podemos identificar a identidade social do sujpdo meio dos anuncios de jornal,

pois as prostitutas de diversos estereoétipos pelase presentificam na acéo discursiva. Este
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artigo buscara em Goffman (1963)n amparo tedrico para a analise da identidadelsoci
manifestada por meio das estratégias linguistitbzadas pelas prostitutas.

A identidade social do individuo é constituida peas marcas sociais particulares. O
sujeito € constituido socialmente através das tfaticas que |he sdo inscritas, porém essas

caracteristicas refletem sua condi¢éo dentro dgrupo no qual se encontra inserido.

O sujeito sofre influéncia de suas acdes passadesde a se posicionar de uma
determinada forma perante sua comunidade. Assinmfagnacdes sociais 0 subscrevem
como tendo uma identidade social e por esse métingpelido a utilizar estratégias que, por

vezes, VEm a revelar ou encobrir suas marcas sociai

Entende-se por marcas sociais informac¢des queewetr o individuo numa
sociedade, tais comatatussocial, grupo de pertencimento, afiliacbes ideaagietc. A
principio essas categorias servem para caracterigajeito como portador de uma identidade

social adquirida através de um processo continwmagvéncia com seus semelhantes.

Em seu estudo, Goffman (1963) discutiu a manipoladd@ identidade através da
interacdo social e reconheceu que o sujeito daagéde pode ser entendido, por suas
informacdes particulares, como um individuo acéedit ou desacreditavel, dependendo da
veracidade das suas informacdes. Se as informag@e$orem condizentes com o sujeito,

podem leva-lo ao descrédito pela sua comunidagedencimento etc.

A identidade social é expressa também na acdoaiivi@r Determinadas marcas
sociais sao, por vezes, reveladas inconscientememtieora o processo de manipulacédo das
marcas seja consciente, é bastante dificil sustanta papel com todos os elementos
necessarios a todo o momento. E, por isso, numnacdid comunicativa a "mascara"” pode cair
em cena, tornando perceptivel que a representagédedtidade ndo estd condizente com o

anteriormente construido.

O individuo é o reflexo daquilo que quer dizerlizdi signos simbolicos para

subsidiar a formacgao de impressédo do interlocusbo. depende da utilizagdo dos signos
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utilizados como condutor de uma intengdo, porérasepbdem ter sido manipulados para
serem entendidos dessa forma, para realizaremodgsaiticulares, o que restringe de certa

forma o uso da informacéao social.

Algumas informacgdes que compdem a identidade soorab, por exemplo, nome,
situagao social, estado civil, etc, circunstancesujeito a agir de acordo com seu grupo de
convivio. Intentou-se através desta pesquisa dansta determinadmodus vivendlirefletor
de um especifico papel social, constitui fator ecindador quanto ao uso de determinadas
estratégias linguisticas em anuncios de servicegage desvelando valores socioculturais

dessas mulheres, ou seja, a visdo de mundo dadfatanher.

A prostituicdo confere a identidade social da mulpeostituta como sendo
construida a partir da sua condicdo de transgeesdas regras e normas estipuladas
socialmente para o exercicio da feminilidade (Guies eMerchan-Hamann, 2005). Desta
forma, para a sociedade, as prostitutas sdo gernoategorizadas como responsaveis pela
degradacdo fisica e moral dos homens, pela destrud@s criancas e familias; isto é,
pervertem com o exemplo desregrado de suas vidalicggl e do exercicio de sua
sexualidade, a moral da mulher-mae, restrita apickada do lar.

A conjugacéo dessas caracteristicas histéricaolidos o0 senso comum em que a
prostituta passou a ser representada como uma muligetem uma maneira peculiar de
exercer a sua sexualidade; ou seja, € desprovidmgbs afetivos e, por isso, ndo é
merecedora da vivéncia conjugal, familiar e, salstet da maternidade (Serafehal, 2002).

De acordo com Freitas (1985), a perspectiva ini@meta trouxe relevante
contribuicdo para a compreensao da prostituicd@ vez que permitiu a identificacdo de
duas ordens morais em interacdo. Uma se refereuadarda prostituicéo e a outra ligada ao
mundo “normal” - essas duas ordens morais interagenegociam rotinas, identidades,

hierarquias, sistemas de estratificacao, regrasuaivio etc.
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Esse autor afirma que por meio do viés interadianigdode-se reconhecer a
pertinéncia do papel da negociacao na construcmdeordem social na qual se estabelecem

diferentes codigos de vivéncia e convivéncia, degms e de afetividades.
3- Desenvolvimento Historico da Prostituicdo

A palavra prostituicdo vem do verbo latinostituere que significa expor
publicamente, pbr a venda, referindo-se as cordsdoma. Assim a prostituicdo pode ser
definida como a troca consciente de favores sexpaisinteresse nao sentimentais ou
afetivos. Apesar de a prostituicao consistir commtmem uma relagéo de troca entre sexo e
dinheiro, pode também ser uma troca por favoredingmofissional, por outros bens
materiais, por informacdes etc. Os sujeitos a s@esquisados neste projeto sdo mulheres do
baixo meretricio cuja necessidade basica € gamhiagicb para sobreviver.

Para melhor compreenséo da prostituicdo, ser&aedalia seguir exposicdo de seu
desenvolvimento histérico apresentado por Robdr#98). Ha registros da existéncia de
prostitutas desde a Antiglidade, época em que lsapradominio do matriarcado. No tempo
da pré-historia a mulher era considerada a criadardorca de vida, era adorada como a
Grande Deusa e como tal estava no centro de tmildage social.

Essa deusa, conhecida como Inanna e mais tarde dehiar, deteve a
responsabilidade de centralizar o poder religigaaljtico e econémico durante todo o
nascimento e o berco da civilizacdo do Antigo Qdelédio até cerca de 30@0C.. As
grandes cidades da Mesopotamia e do Egito eramatizatlas nos templos e as sacerdotisas
eram ao mesmo tempo mulheres sagradas e prosfifistasimeiras da histéria). Por serem
membros dos templos responsaveis pela centralizalgdgoder politico, religioso e
econdmico, etatusdas prostitutas era elevado.

O primeiro registro da segregacdo das mulhereslisistas categorias de esposas e
prostitutas surgiu na antiga Suméria em torno @ 20C., por meio de leis que estabeleciam

que se a esposa de um homem nao tivesse Ihe ttamodise a prostituta lhe tivesse dado, ele
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deveria prover a prostituta e os filhos que gehmudeiros), porém esta ndo poderia morar na
casa junto a esposa.

Na Grécia antiga e em Roma, as prostitutas eraniradis, obrigadas a pagar altos
impostos ao Estado para exercerem sua profissamt@em a utilizarem vestimentas que as
identificavam como tais e, caso ndo as usassem, &aeramente punidas. Existia na Grécia
um grupo de cortesds que eram muito ricas, bal#tssce que freqiientavam as reunides dos
grandes intelectuais da época e, por isso, exergi@nde poder politico e eram muito
respeitadas.

Percebe-se na ldade Média uma queda no prestigionento da segregagdo em
relacdo a figura da prostituta, pois o puritanissamecou a exercer influéncia na politica e
nos costumes. Quando da reforma religiosa que ecomw século XVI, tentou-se eliminar a
prostituicdo devido ao surto de sifilis e a impasigla moral cristd, 0o que propiciou a
configuracdo da prostituicdo como uma atividadedzatina.

Essa desvalorizacdo da prostituta passa a ser rote durante o periodo da
Revolucdo Industrial em que houve um cresciment@miatituicio devido as condi¢des
desumanas de trabalho, o que levava as mulheregpeostituirem em troca de favores de
patrées. Nessa época, a sifilis, vista como simbalamoralidade, também desempenhou
papel crucial na vida das prostitutas, pois enaobri“corrup¢do” que a imaginagao crista
colocava em torno da sexualidade, assinalando-a comseqiiéncia terrivel do desvio moral.

Outrossim, sob um viés tipico da época, a sififitslizava o0 medo da burguesia de
ser contaminado pela classe trabalhadora, ouse@xo em si ja era perigoso e muito mais
ainda se feito com uma mulher da classe trabalhad@so resumia a idéia de que a sujeira,
doenca e a imoralidade dessa classe poderiamradirsgintidade e a pureza do lar da classe
média. A prostituicdo passou a ser vista como uimalade criminosa porque a exploracéo
sexual passou a ser executada por grandes gruposnu® organizado, 0 que propiciou a
perseguicdo dessas mulheres, por parte de orgaepassao (policia, médicos etc), caso

incitassem ou fomentassem a atividade publicamente.
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No século XX intensificou-se a visdo da prostit@aguanto responséavel pela
propagacdo de DSTs e outras enfermidades corretatpsostituicdo. Assim sendo, a
prostituicdo representava uma pratica potencialen&attl para prostitutas e clientes. Esses
fatores, somados a ilegalidade da profissdo, cal@mm em diversas tentativas (como, por
exemplo, da ONU em 1949 ao denunciar e tentarogéadde medidas para o controle da
prostituicdo no mundo) de desvincular a prostitwigé crime organizado, minimizando o
lucro dos criminosos obtidos com a exploracédo deassdheres.

Atualmente, a prostituicdo é legalizada em alguaisgs como, por exemplo, a
Alemanha e, no Brasil, 0 exercicio dessa pratiesgé que seja independente, néo é ilegal.

Com relagdo a exposicdo realizada nesta secao;spodbservar o delineamento
exposto por Pereira (1976) da prostituicdo em afgugnandes fases. Na primeira, a venda de
servicos sexuais tinha um carater sacro, com aspeitico e tutelar. Depois dessa época,
instituiu-se o periodo epicuriano, no qual a ptosiassume um papel estético e politico, pois
seu trabalho comecga a ser gerenciado pelo Estadaonpm da cobranca de impostos,
enriguecendo a elite dominante. No terceiro peramlmminado cristdo, a prostituta passou a
ser considerada pejorativamente em nome da matas dons costumes, mas depois dessa
época passou também a ser vista como mal necesséoimo mulher submetida as praticas
repressivas exercidas pelo Estado como forma deot@rsanitario mediante forca policial.
Por fim, surge o periodo chamado abolicionistagnal a prostituta € caracterizada como
escrava e vitima, ou seja, 0 surgimento das DSieritaram a implementacdo de forma
repressiva da medicina higienista.

Pode-se perceber, assim, que a prostituicdo € nomieno social extremamente
complexo e ligado & economia, a saude, ao trabalkexualidade, & moral e as relacdes de
género. Devido ao tamanho continental do Brasiluimé série de palavras utilizadas para

fazer referéncia pejorativa a prostituicao e a eugitostituta
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4- Analise dos dados

Os anuncios analisados nesse artigo apresentam canagteristicas basicas a
descricdo do corpo da anunciante e 0s servicosasexwestados. Isso demonstra que a
imagem que as profissionais do sexo criam de smagspor meio do discurso, tem como
finalidade atrair clientes interessados em algstereotipos.

De acordo com as estratégias linguisticas uti#igaplor essas mulheres, podemos
perceber que a identidade social destas esta alacema alguns principios como, discricéo,

liberalidade, juventude, estética, celebridadejdamle absoluta, envolvimento emocional.
a) Discricao

A presenca dessa caracteristica nos anuncios é omntum, pois se busca preservar
a identificacdo dos homens enquanto clientes. Arig& € expressa por meio de palavras
como, por exemplo, escapadinha de dia, privé, gohaliscreta, zona sul, sigilo total.
Ex.1
Bruna
Loira 21a. Olh vdes seios fartos BB gde kaca escapadinha de dia
Ex.2

Dani pequena sereia!! Loira s6 18 anos com 1,50ude sensualidade!Brivé Luxo.

b) Liberalidade

Essa caracteristica corresponde a uma das forpessemtacdes sociais, do senso
comum, relacionadas a prostituicdo e a prostiaugyal se encontra vinculada a imagem da
mulher que se vende e esta presente em um espagmahaeservado a continéncia dos

desejos sexuais masculinos.
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Podemos observar a liberalidade expressa por nasipalavras como, por exemplo,
atendimento a casais, dominacéo, satisfacdo gdaarsadomasoquismo, bela esposa infiel

etc.
Ex.3
Bia

BELA ESPOSA INFIEL !16t. mass 312.adoro coroas.

Ex.4

Rainha Laila. Linda sexy curvas perfeitBgimin/pedol/Inv cas.

c) Juventude

Essa caracteristica esta diretamente ligada a amasfa sexual tipica do universo
masculino, na qual o homem busca por uma mulheteqngoouca experiéncia sexual, pouca
idade, corpo e aparéncia de menina. Nos anunciosjudheres utilizam adjetivos que séo

atribuidos socialmente a jovens garotas.
EXx. 5
Isabela

18 a. Cabeloslourados naturais na cint. Seios rosados duros.Ingénua e inocente

para homens carentes.

Ex.6
Paula
20 a.Meiga, 1,55.estilo colegial olhos verdes, cabelo lisa@sto angelical Discreta.
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d) Estética

Essa caracteristica € desvelada por meio de amfjetjue criam a imagem de uma

mulher que possui um corpo perfeito, ou seja, gafke atributos fisicos que mais atraem os

homens.

Ex. 7
Melissa

Linda loira seiodindos boca gte corpescultural.

Ex.8
Manu

Linda modelo rosto deara _beleza corpaeliciosoBB empinadozona sul.

e) Celebridade

E muito comum nesses anuncios as prostitutas atotaomes de celebridades ou se

assemelharem a mulheres que sao reconhecidasspaatributos fisicos e que sao alvo dos

desejos sexuais masculinos.

Ex.9
Priscila BBB
Corpo malh, 102 BB. Cab longo. Totalmente LIBERAL.

Ex.10
Alice

23anos. Linda estilmulher melancia 100% liberal. s/decepc¢ao! Confiral
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f) Novidade Absoluta

Essa caracteristica € usada por varias profissiah@isexo para expressar pouco
tempo na profissao, na cidade, o que as tornanm‘novadade”.
Ex.11
Lidia

12. Vez no jornal loira gata discreta alto nivel.

Ex. 12
Kamylla

18 a.Recém chegada do interiarCorpo escultural, cab loiros olh verd.

g) Envolvimento emocional

Ao expressar a oferta de sentimentos nos seus iaBugsexuais, as prostitutas
buscam favorecer o estabelecimento da proximiddaleplidariedade, do envolvimento mais

“natural” para com os clientes.
Ex. 13
Leticia

Morena corpo perfeito beijo na boca e adoro coroas.

Ex. 14
Talyta

Linda, educadazarinhosal!! Adoro namorar!!!
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5- A guisa de conclusdo

Ao longo dessa breve andlise, foi exposta a quektamnstrucdo da imagem de si
no discurso e explicitacdo de algumas estratégigsiisticas utilizadas por prostitutas em
anuancios de um jornal. Podemos concluir que asepefes que as prostitutas tém de si
balizam-se na relacdo da forma como se véem e samuistas e desejadas pelos clientes.

As esferas de atuacdo da prostituicdo sofrem graxgp@ansdo nos meios de
comunicacao, seja como propostas de servicos [@izaos, seja por meio de anuncios em
jornais ou revistas, na televiséo, via telefoneyiao viawebcanmetc.

Os anuncios analisados nessa secdo apresentam aarauieristicas basicas a
descricdo do corpo da anunciante e 0s servicosaseyuwestados. Isso demonstra que a
imagem que as profissionais do sexo criam de smagspor meio do discurso, tem como
finalidade atrair clientes interessados em algstereotipos.

Em relacdo a algumas caracteristicas apresentadasgo desse trabalho, pode-se
perceber que o esteredtipo esta voltado para usda vadcerca da profissional do sexo como
um ser despudorado e que trabalha em funcédo damg@mcias dos desejos sexuais
masculinos que ndo podem ser realizados com spasass pois estas sdo mulheres vistas
pela sociedade como aquelas que realizam a pra¢icaal com intuito de reproducao,
havendo a existéncia de vinculo afetivo.

A prostituicdo sob esse ponto de vista permiteiac@&o de uma identidade social
balizada em um jogo de fantasias na qual a mubkence sua sexualidade sem amarras, isto

é, dispbe 0 seu corpo sem restricdes por meio @ecas de servicos sexuais.
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