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Resumo:

Se um dos objetivos do sistema educacional é bontpara a formacao integral, deve-se considerar
a influéncia da midia e suas linguagens na tradsgdib da ideologia dominante na sociedade
capitalista. Através da midia criam-se demandaximiadas a aquisicdo de objetos de consumo,
buscando dessa forma o preenchimento do desejomplantacdo de necessidades supérfluas. O
objetivo deste trabalho foi investigar a propagacwlao um tipo de discurso midiatico que coloca os
sujeitos em uma posi¢do desejante. Pretende-sgeafaie subsidios ao trabalho docente, procurando
compreender a ideologia dirigida ao consumismosguiestala em todas as instituicfes, inclusive na
escola. O referencial utilizado foi a Andlise dosdirso pécheutiana, que considera o sujeito
determinado pela ideologia, e a psicandlise lananigue aponta o desejo e a falta como
constitutivos. Foram analisadas as propagandamdmrro e da cerveja como preenchedores de uma
demanda que se impde como necessidade. Percelpgre-se midia joga com a questao da falta,
oferecendo produtos substitutivos. Explorar esgsibos midiaticos em relacdo a educacao parece
ser um instrumento importante para a formacgéo deatitude critica e responsavel.

Palavras-chaveeducacédo, midia, ideologia

Abstract:

If one of the goals of the educational system isdotribute to the integral formation, it must
be considered the influence of media and their daggs in the subtle translation of the
dominant ideology in capitalist society. Throughdiae demands for acquisition of consumer
goods are created therefore seeking the fulfillmehtdesire and the implantation of
superfluous needs. The purpose of this study wasviestigate advertisements as a type of
media discourse that places the subject in a pasibf desire. It is intended to provide
subsidies to faculty, seeking to understand theladg of consumerism that installs in all
institutions, including the school. The referencgedi was pecheutian Discourse Analysis,
which considers the subject determined by ideolagg, lacanian psychoanalysis, which points
desire and lack as constitutive to the subject.eMisements for a car and beer were analyzed
as fillers in a demand that is imposed as necestamas felt that media plays with the lack
question by offering substitute products. Exploritigese media discourses in relation to
education seems to be an important tool for theébion of a critical and responsible attitude.

Key words: education, media, ideology
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1. INTRODUCAO

Lunetas e estrelas

“Havia um homem apaixonado pelas estrelas. Parane#itor as estrelas, ele inventou a
luneta. Ai formou-se uma escola para estudar alwueta. Demonstraram a luneta.
Analisaram a luneta por dentro e por fora. Obsamans seus encaixes. Mediram as suas
lentes. Estudaram a sua fisica éptica. Sobre adwd®ever as estrelas escreveram muitas
teses de doutoramento. E muitos congressos acoameqeara analisar a luneta. Téo
fascinados ficaram pela luneta que nunca olharamgsaestrelas.”

(Rubem Alves, 2008)

A epigrafe do educador Rubem Alves (Alves, 2008nie pensar como muitas
vezes se fica entretido com os desdobramentosudzagib. Tal como a luneta, muitas vezes
a preocupacdao relaciona-se a estudar a didateicés de ensino, materiais e recursos, e
com frequéncia se esquece do alvo a que todaessaldgia e conhecimento especializado
se destina: o sujeito-aprendiz, sua constituigwgibnamento e individualidade.

A educacao extravasa 0s meios regulares e acadedeciormacao, ou seja, ela se
amplia por todo o universo do sujeito, antecedeathb mesmo sua existéncia. Todo o
universo simbdlico que constitui o tecido socialgual o aprendiz aprende a se inserir, como
os valores vigentes, as tradicbes e os diferenitesurdos que circulam socialmente
concretizando diferentes formacfes ideoldgicagysadio fatores constitutivos da formacao
global do sujeito. E preciso estar atento, portanfio apenas para o “como fazer” do
trabalho educativo formal, mas também para o modwcas manifestacées sociais externas
a escola influenciam esse fazer.

A midia traduz de forma sutil e imperativa a idgopresente na sociedade
capitalista moderna, que € a do consumo a quaaeo. Por isso, é de extrema importancia
gue se seja ndo apenas espectador e consumideusi@redutos concretos e intelectuais,
mas que se possa olhar e refletir sobre esse reospu avesso, ou seja, compreender 0
modo de funcionamento do discurso midiatico.
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Se a educacdo busca compreender o sujeito, patabaonem sua formacao, é
imprescindivel conhecer, ao menos em parte, o n@oamue movimenta uma das maiores
engrenagens que entram na sua constituicdo, e 0 cooao isso é realizado. De acordo com
Lange, Giovanetti, Araudjo, Scheneider (2009) adagem publicitaria, enquanto ferramenta
do capitalismo contemporaneo, € capaz de despersgoublicos reagbes compativeis com a
intencionalidade dos anunciantes.

Para entender as rea¢fes do sujeito se faz ndoemsd@ender a intencéo do jogo da
midia a partir do entendimento do discurso quergretiza e que possibilita tal influéncia.
Considerando a midia um meio de comunica¢do qudilsg frequentemente do discurso
oral (por exemplo, a televisdo), bem como de aspdaoformais da linguagem, este estudo
tem como foco a midia para exemplificar o podetidomas palavras e como estas marcam
seus interlocutores.

E preciso atentar, no entanto, que a midia ndo & emidade boa ou ruim que
aliena ou globaliza pessoas, mas € um “meio”, {@j éatraves dela e nela que se reproduz a
ideologia contemporénea. Dessa maneira, em umeadsai@ capitalista que visa 0 consumo,
a midia torna-se o “meio” mais eficiente para fare@sumidores.

Baccega (2005), em estudo que teve por objetivdficgr a importancia da
publicidade no campo da comunicacédo e educacdmedo como € feita essa integragao,
ressalta que a educacdo nado deve considerar 0$ meicomunicacdo como assuntos
externos e estanques; € necessario considerafogpaentes ativos da construgdo continua
dos sentidos sociais. Assim, o campo da midia, mgpecificamente o da publicidade,
desempenha no imaginario um papel importante qaersstrdi e reconstrdi na praxis.

O veiculo de imagens e diversas linguagens quetitons midia transcende a
simples venda de produtos, ou seja, ele forma modopensar e agir, interpelando os
sujeitos e atribuindo-lhes uma constituicdo esmeciAssis (2009) afirma que a integracao
das linguagens das midias as praticas educaciéra@ipaz de potencializar e democratizar a
constituicdo de conhecimentos e valores, poisezsia partes do sujeito, uma vez que € sua

co-constituinte.
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Dessa forma, considerando a midia como constitd&daiversas linguagens que
interpelam o0s sujeitos, 0 objetivo deste estudo &obusca pela apreensdo do fluxo
bidirecional das esferas midia e sujeito a fim oerder como a midia responde a este em
suas entrelinhas e determina que o mesmo resporsilm @lemanda. Nesse sentido, se
possibilita que a educacdo, comparativamente aaméb entender os determinantes da
cadeia de anseio do sujeito e sua formacao, spamiga para entender os significantes e os

sentidos atribuidos por cada sujeito.

2. METODO

O referencial teérico-metodoldgico que servira dseba este trabalho € a Analise do
Discurso pécheutiana (AD) (Péuchex, 1969) e tamb@sicanalise lacaniana (Lacan, 1998).

Com base neste referencial tedrico-metodolégicajupse do principio de que o
desejo (inconsciente) se estrutura na falta, deamau satisfacdo. No entanto,
estruturalmente o desejo € sempre insatisfeitoaerealizacdo é sempre parcial, o que
implica uma felicidade também incompleta, trangt@ fugaz, visto que o conceito de
felicidade é reificado na mercadoria, um efeitacfezante que apaga a historicidade. Assim,
o discurso das propagandas enuncia uma ofertarguelamandas fadadas ao fracasso do
sujeito e ao triunfo das empresas empenhadas emarfaja que pde a operar a falta
constitutiva do sujeito imaginariamente, deixandalienado simbolicamente do seu desejo
fundamental.

O corpus a ser analisado é constituido por duasspe propaganda: a primeira se
concretiza discursivamente nas pecas que procugadey cervejas, associando o produto ao
corpo e a beleza das mulheres; a segunda refae-$§éat Dobld, e tem como centro o
bordéo “Sabe 0 que eu estava pensando?”.

Pode-se refletir, a partir disso, sobre todo um gim&io (construido
ideologicamente) que afeta o sujeito do discurénsmodo da interpelagcédo e o coloca em
lugares especificos com relagdo ao desejo semlgusgeito) se dé conta disso. Assim,
nota-se que vozes coletivas, socialmente aceita® cthormadoras de opinido”, ecoam

nesses enunciados.
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2.1. Aspectos tedricos

O sujeito, segundo Lacan (1993) e Dor (1989) dedisua vida psiquica dentro de
trés dimensdes: necessidade, demanda e desejodiA utiliza-se desse interjogo para
interpelar de forma eficaz o sujeito. Da mesma &riseria de grande interesse que a
educacado atentasse para essa dinamica ndo sonaeategmpreender seu sujeito, como
também para repensar sua prépria forma de atuacao.

O primeiro conceito para se entender a relacasgeaito como tal € o da falta. A
falta é fundante do sujeito, uma vez que é so &rdela que este se constitui como sujeito —
assujeitado — que é incompleto e precisa sempabakjo. Como expressa Camille Claudel
em sua carta a Rodin,1886 (Soares & Ligeiro, 206/ sempre alguma coisa que esta
ausente e me atormenta...” Essa condicdo da fi@tque algo estd4 ausente e nos atormenta,
faz com que se busque completa-la constantemente.

A psicanalise explica essa condi¢cdo nos primérdéosida do bebé, afirmando que
desde as primeiras necessidades da crianca, estasnam demandas ao serem nomeadas
pela mde. Nesse sentido, por exemplo, ao ter unsag&o organica, o bebé chora e a mée
nomeia de “fome”, implicando ai a demanda peleldiacan (1993) divide esse momento
em duas consideragdes, ao afirmar que o bebé dansamgtro objeto —leite—, mas demanda
também o Outro (mée) que é aquele que traz o objeto

Dessa forma, a passagem do objeto da necessidedde phjeto do desejo se faz
apreender na experiéncia psiquica que registrgpariéncia de satisfacdo da necessidade,
como ele se exprimiu. Dizer que o0 sujeito registtayepresenta essa experiéncia, € afirmar
gue ele a perde como natural, passando entdo ausoa guiada pelo desejo (Elia, 2004).

Lacan (1993) afirma que o sujeito sempre vai busnaontrar o “objeto a” que é o

primeiro objeto de satisfacdo, porém como esta ré&psa primeira nunca podera ser
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repetida, o sujeito coloca diversos objetos em lagar sucessivamente, formando uma
cadeia de significantes. Assim, a cada momentohjeta um nome, tomara o lugar daquilo
gue supostamente se busca; € uma cadeia contigua Bunca tera fim, pois o primeiro

objeto, objeto a, nunca mais podera ser encontrado.

A partir desse funcionamento, pode-se compreendeneatira estrutural da
demanda, que consiste em fazer acreditar queifaigara ser satisfeita. Como explica Elia
(2004), na medida em que a demanda articula pejadgem as necessidades do sujeito, ela
promove o desprendimento dos objetos que sé suposf@arentemente, seriam por ela
demandados.

E justamente nesse tamponamento da falta que dcipade se apresenta,
oferecendo, a cada momento, significantes novoseuam supostamente demandados para
suprir essa falta (momentaneamente). No iniciom&a quem nomeia a demanda, mée esta
que ja esta imersa num mundo com valores, tradicbeguagem e ideologia, e
posteriormente sdo outros que ocupam esse lugar.

A educacdo, por sua vez, também aparece nessaacamferecendo novos
significantes, que, de acordo com Pécheux (19@®)cretizam posicdes especificas diante
da ideologia. Assim, para a Andlise do Discursgpotetddo de ensino ndo é neutro, visto
gue ele é sempre determinado pela ideologia quensarrega de proibir ou permitir que
determinados sentidos circulem em determinada dpetiica. I1sso equivale a refletir sobre
0 papel de convencimento e persuasao que a misksngenha na compulsdo ao consumo
como algo irracional, que depende muito mais dadéeimais forte do que das escolhas
individuais.

Pode-se propor que seja atribuicdo da escola ma@sigalunos o funcionamento
perverso da midia, que os impulsiona a consunigaarsupérfluos que em nada contribuem
para o sucesso escolar: o novo modelo de témendrivemais moderno, @ad, mochilas
da moda, etc. Esse objetivo pode ser atingido saspeublicitarias forem analisadas como
parte do contetdo escolar, visando construir urdeiaanova de associacdes entre produto

oferecido e sujeito, possibilitando a este um posamento critico.
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3. ANALISE E DISCUSSAO DE PROPAGANDAS

A partir do corpus ja apresentado sera discutidespeito dos “borddes” de cada
peca, que, na TV, sdo produzidos oralmente. Eswemifatizar que a funcéo desses borddes
€ atribuir uma identidade ao produto, produzind@ @ssociacdo automatizada entre o prazer
do consumo e o discurso que veicula esse prodai@a Pécheux (1969), esse é um dos
aspectos da naturalizacédo de sentidos efetuad@pelagia.

Na propaganda do Fiat Dobld, um casal esta delgiste carro e uma garota fica
repetidamente dizendo, ap0s a compra de cada pramtado: “Sabe o0 que eu tava
pensando...? Essa planta ndo vai combinar com negste...”. “Sabe o que eu tava
pensando...? Esse tapete ndo vai combinar comiahaés'Sabe o que eu tava pensando...?
Essa mesa ndo vai combinar com nosso quadro”. “Sge...” Sua fala é entdo cortada, e o
rapaz diz: “Sabe o que ¢ava pensando?” Neste momento, aparecem o cadebe amigos
dentro do carro, partindo para uma viagem, em qu®st estdo sorrindo, sugerindo
felicidade. E por fim, o narrador diz: “Uma coigvad a outra, o novo Doblo leva a todas
elas”.

Essa propaganda traz a idéia da falta como coisitdo sujeito. E a falta que nos
move, de forma que busquemos a completude; no tentasta ndo é possivel, ja que
constantemente surgem outros objetos de deseje dasencadeia um discurso marcado por
metonimias, como no caso em questao.

Na ultima frase da propaganda rompe-se a faltagnido a idéia de que o Fiat
Dobld pode levar a todas as coisas, a todas aqgetagaltam, e nesse sentido o sujeito
poderia, através dele, sentir-se completo.

A propaganda usa desse jogo, de forma que o slgapostamente sentir-se-ia
completo com um carro, mas ndo um carro qualqusimecom o Fiat Dobl6. No entanto,
isso ndo é possivel devido a mentira estruturdleti@anda. O sujeito buscara constantemente
0 primeiro objeto de satisfacdo (“objeto a”), quneide como faltoso na experiéncia, como

explicado acima. Dessa forma, a experiéncia praneimca podera ser repetida, causando
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um desejo continuo no sujeito. Assim, a propagamtapela o consumidor dizendo que o
gue ele demanda é o carro Dobld, pois ele é quenrisutoda sua busca.

Nesse sentido, na propaganda citada acima, ao gimeros produtos que estédo
sendo comprados ndo vao combinar, a garota fazqummse busquem outros produtos,
outros objetos de desejo. O importante a ser tadsalé que essa busca incessante
caracterizada como insatisfagdo no discurso da enulimostra sempre que 0s objetos
substitutivos, sejam eles quais forem, cabem dehtrecarro. Além disso, a propaganda
também mostra claramente o funcionamento da idegleg que é “mais feliz aquele que
possui todas as coisas”, mostrando assim a engnenda busca da felicidade.

A ideologia tem como fungdo mostrar apenas umidgnmas existem outras
interpretacdes. E através dela que o inconscignte@ara a Analise do Discurso, fazendo
parecer natural que algo seja dito de um modo eleduwtro. Ela imp&e uma leitura do real,
permeada pelo simbolico, impedindo que sejam fedasas leituras. E a ideologia que
instala 0 mecanismo de “dizer x para ndo dizeroy’seja, existem outras formas de dizer
gue nao aquela, sendo importantissimo para a AnddisDiscurso considerar também o que
deixou de ser dito (Pécheux, 1969).

Nesse sentido, quando a garota diz que os produmgstdo comprando “ndo vao
combinar”, ndo esta dizendo apenas que precisa aowhprar outros. Com a frase “Uma
coisa leva a outra, o0 novo Dobld leva a todas’a ssindo dito que o Dobld pode levar a
todos os objetos de desejo, e mais ainda, diz daekcalade esta relacionada a todos esses
objetos, de forma que quem néo tem o carro, difelte podera alcancar a felicidade. Para
ser feliz é preciso ter tudo, alcancar a completiieentanto, a satisfacdo dessa demanda,
apenas aparente, € uma tentativa de enganar ¢osygeique o desejo nunca podera ser
totalmente satisfeito.

Assim, a ideologia funciona interpelando. Ela reeabreal, naturalizando sentidos
e criando expectativas, de forma que ao mesmo tequpomantém a organizacdo social
vigente, permite o inesperado.

Lacan (1998) evidencia que ha um mais-além do eémdoca sua enunciagao.

Priorizando-a, ele indica que para-além dos ditesym dizer inconsciente, hd uma verdade
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gue esta referida a uma falta, e por isso mesnecaberta pela fantasia. Para ele, o sujeito
do inconsciente se constitui a partir do seu agagjento a linguagem.

A palavra para Lacan (1998) nunca tem um Unictd®nloda palavra tem sempre
um mais além. Atras do que diz um discurso, espdidito o que ele quer dizer, e a0 mesmo
tempo, camuflado neste, ha ainda outro querer-dissas outras formas em que um
discurso poderia ter sido dito, as formas recakiadaostram o funcionamento do
inconsciente.

Na propaganda do Fiat Doblo se pode notar tambétiahismo, que basicamente
consiste em substituir relacdes entre pessoasefamdes com objetos. Diante da frustracéo
da impossibilidade de atingir o real, o sujeito daugvita-la através do apego a objetos
substitutivos, os objetos de consumo. Essa propagarostra com bastante énfase esse
apego, ja que através de varios pequenos elemdmidssejo (0s varios objetos que compra),
chega-se ainda a um objeto que poderia ser chadedobjeto a”, que na propaganda se
apresenta como o Fiat Dobl6, o qual seria capagugdr todas as buscas constitutivas do
sujeito.

Nas propagandas de cerveja frequentemente se podambém o funcionamento
destes mecanismos. A cerveja € muitas vezes trasidansumidor (homem) por mulheres,
gerando uma ambiguidade: a mulher traz a cervgjaegveja traz a mulher.

Para além da ideia da mulher garconete que sergevaja, simplesmente trazendo
o produto, uma analise dessa propaganda, em swaiatidade significante (o ponto de
partida da Analise do Discurso), faz pensar sobgeie@nao foi dito. Ao olhar pelo avesso
pode-se entender que aparece nas entrelinhas du@mem que tem a cerveja, tem,
consequentemente, a mulher. Assim, a busca rederés apenas ao outro (objeto), mas
também ao Grande Outro, balizador do sentido, reste encarnado na mulher que o traz.
Na propaganda, o consumidor ndo deseja apenaygacéoutro), mas também quem lhe
traz, ou seja, a mulher (Outro).

Ha também, neste exemplo de propaganda, uma imveeséampo do outro/Outro,

gue dentro desta dialética, traz a ideia de quenrdie € a mulher quem traz a cerveja, mas,
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ao contrario, a prépria cerveja € quem traz a nnuttedocando assim a cerveja como grande
Outro, fabricando o fetichismo.

Essas andlises permitem-nos perceber que, comditoi acima, ndo existe
linguagem neutra. Do ponto de vista retorico, sengar diz algo na intencdo de conseguir
alguma outra coisa. Fala-se com objetivo de conmeto do outro a aderir a nossa causa,
ao nosso ponto de vista. E isso 0 que muitas vestésno nio dito das propagandas, que
buscam sempre o convencimento do consumidor, atrgwéncipalmente de vias
inconscientes.

Os sentidos dos discursos s6é podem ser compresndjdando se pensa a
enunciacdo (as condi¢cdes em que o enunciado fdupido), ou seja, o funcionamento da
sociedade e sua influéncia na formacéo da ideolbggase sentido, para a compreensao das
propagandas de cerveja, por exemplo, é precisarvaluma série de questdes que muitas
vezes podem passar despercebidas, como, por exengplestdo da mulher como objeto de
desejo e do homem como o detentor do poder. Imgertambém é focalizar o papel da
oralidade, da linguagem informal, coloquial, comolojetivo de espelhar com a maior
fidedignidade possivel o lugar do potencial consiomi

A articulacdo realizada pela Analise do Discurso desconstrucdo dessas
propagandas remete ao poder da linguagem e a Bnp@tde entendé-la. Nesse sentido,
reveste-se de grande relevancia o estudo da ADanpa@ da educacdo, em que se faz
necessaria uma abordagem transdisciplinar paravaso histérico, o contexto, e assim
poder atingir a compreensao do funcionamento dscur

A analise de pecas publicitarias feita como recudlidatico podera contribuir para
tirar os agentes da educacdo de um lugar ingémde as palavras sdo entendidas como
possuindo um sentido evidente e ja dado, levandm-os deslocamento critico acerca do
discurso publicitario.

Como o mecanismo da falta que move a busca é o opesmepeticdo, e ha uma
ideologia que permeia e se utiliza dessa dinamiemucacao, como a luneta apresentada na
epigrafe, pode desviar seu foco centradocomo fazer para o foco doo qué fazer

considerando-se ai as formas de enfrentamentoistéresa ao discurso dominante, que
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anula a subjetividade e impde desejos ao sujefise procedimento inclui dialogar com a

oralidade e suas manifestacbes na midia, e, al&so,dpermite que os significantes

oferecidos pela escola sejam amorosos como a neégapuo leite, que Lacan (1993) define

como o estabelecimento da necessidade e do dpaegogue como nesta relagédo primeira, o
aluno deseje o conhecimento e aquele que o traz.

4. CONSIDERACOES FINAIS

As propagandas apoiam-se na falta como condicédafide do sujeito, falta essa
gue funda o sujeito como tal e 0 move por todada.vA educacdo, com um olhar mais
demorado e sensivel para essa questdo, pode talwalin essas questbes na forma de
conteudo de ensino, e, examinando pecas publagtamostrar aos alunos ndo s6 como o
desejo de cada um € escravizado pelo consumo, zoni@m que a linguagem néo € neutra,
Ou seja, ndo serve sO para comunicar idéias, sesdntido ndo obvio.

Ao mesmo tempo, utilizando um corpus constituicmente, a matéria de ensino
ficar4 mais proxima da realidade do aluno, o qudegwovocar identificacdo e aderéncia. A
linguagem oral, principalmente, ao se aproximar cdtidiano do sujeito normaliza e
naturaliza sentidos, cristalizando-os, engessanttoomodos de olhar para os significantes
gue a constituem.

Em acréscimo, o aspecto artistico envolvido nadigdades, nos afeta e pode ser
explorado em sua dimensdo estética. Dialogando coestético e o artistico, surge a
possibilidade da exploracéo de interdiscursividadesio o discurso literario. Talvez Clarice
Lispector (1979) pudesse traduzir de forma poéipara-além do dito dessas propagandas,
ao alertar-nos para a presenca/auséncia do obj&ate:

“Da-me a tua mao: Vou agora te contar como eneinexpressivo que sempre foi a

minha busca cega e secreta. De como entrei naguéoexiste entre 0 nUmero um e o
namero dois, de como vi a linha de mistério e fagque é linha sub-repticia. Entre duas
notas de musica existe uma nota, entre dois faistkeaum fato, entre dois graos de areia
por mais juntos que estejam existe um intervalegp@aco, existe um sentir que é entre o
sentir — nos intersticios da matéria primordiaBestlinha de mistério e fogo que é a
respira¢do do mundo, e do mundo é aquilo que ow/erahamamos de siléncio.”
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