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Resumo: Nesse trabalho, pretendemos contextualizar o gétedk-show numa
tipologia de géneros televisivos, tentando demanstirelacéo entre o género estudado
e uma relacdo social de reconhecimento dele. Bata, tanalisaremos os dispositivos
gerais de encenacaomiée en scene discursiva dos talk-shows analisando
especificamente o funcionamento do contrato de ogagdo midiatico no género em
questao e os desdobramentos gerados pela tensdaredlibilidade e captacdo inerente
a tal contrato, bem como a tensao entre realiddided, propria do génetalk-show

Por fim, analisaremos o funcionamento das categdeidricas propostas nalk-show
“Casos de familia”, procurando demonstrar comaasdes aqui apontadas acabam por
criar um mito de democracia moderna em torntatteshow

Palavras-chave:Encenacéao discursiva; contrato de comunicagdioshow

Abstract: In this work, we intend to contextualize the geta&-show in a typology of
televisive genres. We will try to demonstrate tekation between the genre studied here
and a social relation of its recognition. In orderdo this, we will analyze the talk-
show’s general devices of discursive stagimgé en scene analyzing more
specifically the mediatic communicational contraperation in the referred genre how
the tension between credibility and audience captinherent to the communicational
contract, unfolds, as well as the tension betweality and fiction, characteristic of the
genre talk-show. Finally, we will analyze the opena of the proposed theoretical
categories in the Brazilian talk-show “Casos de iian{Family Stories), trying to
demonstrate how the tensions pointed here cre&gemd of the modern democracy
around thealk-show

Key words: Discursive staging; contract of communicatitalk-show

1.0 GENERO TALK-SHOW NO CONTEXTO DE UMA TIPOLOGIA DOS
GENEROS MIDIATICOS

O primeiro passo que daremos na analise do géalgrehoweé contextualiza-
lo numa classificacdo dos géneros televisivos. &ltrau (2006) propde a seguinte
tipologia:
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(+ engajada)

?

Editoriol
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(cinema, livro)

Titulos e composicao
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Comentdrio-Andlise

(de jornalistos especiolizados) Entrevista-Debote
Reportagem

Investigacio v
(- engajoda)
AR = = — AC - — — AP
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Notas-boxes A
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Andlises
de especiolistas exteriores
Tribuna-opiniao
Tribuna-politico
Instdndo externa

(+ engojoda)

Fig 1. Tipologia dos géneros televisivos

No eixo horizontal da tipologia, situam-se os modiscursivos em trés
grandes zonas: numa extremidade, o “acontecimeftado” (AR), zona na qual se
impbe o acontecimento exterior; na extremidade tap@s“acontecimento provocado”
(AP), zona na qual se impde o mundo midiatico; eeats duas, 0 “acontecimento
comentado” (AC), que pode abarcar os dois extre@amixo vertical, por sua vez, diz
respeito ao grau de engajamento (+/-) da instadeiaenunciagdo nas zonas de
instanciacdo do discurso midiatico. Assim, 0 gravedgajamento esta relacionado ao
maior ou menor grau de manifestacdo das opinidapreciacdes do enunciador ou
mesmo a maneira como ele encena o acontecimemtm (cas entrevistas ou debates).

Como podemos observar, o géndadk-show esta localizado no eixo do
“acontecimento provocado”, devido ao fato de gessa eixo, a instancia midiatica cria
um espaco de confrontacdo de fala, organizado Odotma que é a propria
confrontagdo —e n&o necessariamente o tema discutjde se torna saliente. Essa
confrontacdo é exibida como um espetaculo que mabdmocdes no telespectador.
Assim: “A posicao do génemntrevista-debatse justifica pelo fato de que é a instancia

midiatica que monta todas as pecas do acontecinpmaito exibicdo espetacular da
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palavra, mesmo quando essa instancia deve obimammte fazer o jogo da
transparéncia’ (CHARAUDEAU, 2006, p. 210).

E importante salientar que os géneros televisie@screvem numa relagéo
social de reconhecimento, trazendo uma configurgg&oé propria ao contexto socio-
cultural em que se inserem. Por essa razao, podtin, eariar de um contexto a outro

e de uma época a outra

2. 0 CONTRATO DE COMUNICACAO MIDIATICO

A relacdo social de reconhecimento da qual falaesia relacionada, entre
outras coisas, a situacdo de comunicacdo em gurgivgduos estéo inseridos. Sendo

assim,

Todo discurso depende, para a constru¢cdo de ss=esse social, das condi¢cdes
especificas da situacdo de troca na qual ele sérggtuacdo de comunicagéo
constitui assim o quadro de referéncia ao quakpertam os individuos de uma
comunidade social quando iniciam uma comunicagg@slARAUDEAU, 2006,
p.61)

A comunicacdo resulta, entdo, de uma relacdo wialéntre um quadro de
restricbes situacionais e discursivas, por um kdon desdobramento do sujeito num
espaco de estratégias que confere liberdade adedtoguagem, por outro. Para que a
comunicacdo possa efetivamente funcionar, € na@@sgde 0s parceiros da troca
linguageira reconhecam como validas as restricddserlade decorrentes da situagéo
comunicativa. Assim, 0s parceiros da troca linguag@ertencentes ao circuito externo
da comunicacdo) precisam estar ligados por umaciespé acordo prévio sobre o0s
dados de um determinado quadro de referéncia, deveubscrever-se, “antes de
qualguer intencdo e estratégia particular, a umtratin de reconhecimento das
condicOes da realizacéo da troca linguageira emeqté® envolvidos: uroontrato de
comunicacao Este resulta das caracteristicas proprias a saudeatroca, oslados
externos,e das caracteristicas discursivas decorrentedadss internds [grifos do
autor.] (CHARAUDEAU, 2006, p. 68)

Para que se estabeleca o contrato, € necessar@aguema espécie de acordo
prévio entre os parceiros da troca linguageirad8essim, € necessario que haja quatro

principios, indissociaveis uns dos outros:
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1. o principio de alteridade, que funda a existénois dbis sujeitos da comunicacao
(locutor e interlocutor), que estabelecem umalimteicdo reciproca e ndo simétrica;

2. o principio de influénciague funda a existéncia de um objetivo comunicativo
fundado por parte do sujeito produtor do ato dgulaygem e que define a finalidade
do ato de comunicacéo;

3. o principio de pertinéncia, que funda o universalideurso que constitui o objeto
de troca que os sujeitos devem reconhecer e cathpaifsendo que compartilhar
nao significa necessariamente aderir ou estar @&l@cmas reconhecer como algo
comum dentro do ato de comunicacao);

4. o principio de regulacdo, que estabiliza a relagdoe os parceiros e distribui os
papeis desempenhados por eles, de forma que cadaleles se encontre

independente do outro.

Ao tratar especificamente do contrato de comunmag@liatico, Charaudeau
aponta uma tensao entre duas visadas, que cordesppnada uma delas, a uma légica
particular: uma visada de “fazer sahesti visada de informacdo, que obedece a uma
l6gica cidada de informar e uma visada de “fazetise ou visada de captacéo, que
obedece a uma légica comercial de producédo de yetootle consumo, com vistas a
captar as massas para sobreviver a concorrénci@is@#da de informacdo esti
relacionada a credibilidade e aos saberes de combi@io, enquanto a visada de
captacdo estd relacionada aos saberes de crengasada de credibilidade é
fundamental para que o telespectador valide o atmntte comunicagéo dalk-show é
necessario que os fatos expostos nesse génerisitalelenham uma correspondéncia
verdadeira no mundo e sejam reportados com sededacha cena de significacdo
credivel. No entanto, notalk-shows ha uma sobreposicdo da visada de captacéo
ocorrendo, entdo, a diluicdo das fronteiras enti&faamacédo e a ficcdo; entre o real
projetado e a sua encenacgéo dramatizada.

3. O DISPOSITIVO GERAL DE FUNCIONAMENTO DOS TALK-SHOWS

e-scrita Revista do Curso de Letras da UNIABEU Nilépolis, v. 2, Numero 4, Jan.- Abr. 2011



117

O talk-show como se sabe, reline uma série de convidados ram de um
apresentador/animador para tratar de um determinach@, sendo completamente
organizado e gerenciado pela instancia midiaticen&vimos, ele esta situado na parte
superior (instancia interna) direita (acontecimernpoovocado) dos eixos de
tipologizacdo dos géneros midiaticos. Vejamos,eridpapel desempenhado por cada
uma das instancias compdem o dispositivo do gaaéeshow A primeira questao que
abordaremos, diz respeito a escolha do tema, palisescolha determina o
funcionamento das instancias tatk-show

De maneira geral, a escolha do tema determina, esmm tempo, o tipo de
publico que pode ser atraido por um determinadgrpma televisivo a natureza e o
papel dos convidados, assim como o0 modo de gestépiksentador/animador. No
caso daalk-show ha uma interpenetracédo entre espaco publicoagegwivado. Pelo
fato de otalk-showser televisionado, os participantes debatem esitreabendo, de
forma mais ou menos consciente, que sédo ouviddeaglas por untiers-ausente, o
telespectador. Do ponto de vista visual, a encenagdfaz num cenério montado, o
estudio, sendo que ha uma instancia de mediagdsniissdo, a producédo, que realiza a
exibicAio do programa televisivo com o auxilio ddemintes meios técnicos
audiovisuais. Essa instancia pode lancar mao dentes de encenacdo visual que
dizem respeito a disposicdo espacial do apresevaadoador, do publico e da plateia
no espaco cénico do estudio.

Quanto aos convidados, els8o convocados por estarem numa relacdo de
identidade com o tema tratado. No contexto dasasrdimguageiras instauradas pelo
talk-show espera-se que o0s convidados respondam as pergpnd@ostas pelo
apresentador/animador (ou eventualmente as daig)latpe reajam as diferentes
intervencdes produzidas durante o encontro, sejaa;m que 0s colocara em relacoes
simétricas de oposi¢cdo aos demais convidados,aségvor, o que o0s colocar4d em
relagbes complementares de alianga com os demaisdados. Assim, 0 que eles
disserem néo sera visto sob o prisma individualid@que eles pensam, mas sim sob o
prisma do efeito produzido sobre os outros. A @unportanto, ndo € julgada por seu
conteudo, mas pelo valor relacional de dissensiearonsenso.

Apesar de criarem um discurso abstrato de sensaropnes convidados
encontram-se plenamente implicados como sujeit@sunicantes, que se projetam
como enunciadores e sujeitos de suas proprias .vilggartir desses relatos, que

aproximam o convidado do telespectador, a midevigl/a tenta criar uma ilusdo de
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abolicdo das fronteiras entre o dentro e o forgelda Outros mecanismos também séo
utilizados para levar a cabo essa tentativa. Urasdélo uso de planos frontais, que
criam a ilusdo de “olhos nos olhos”. Outro, dizpes aos apelos a interacdo, que
solicita as intervencdes do cidaddo comum presenfglateia, por meio de perguntas.
Dessa forma, a plateia funciona como alter-ego do telespectador, dando voz as
supostas opinides e apreciacdes deste.

Quanto ao apresentador/animador, edpresenta a instancia midiatica e
desempenha o papel de “gestor da palavra”. No dastalk-shows o apresentador,
obedecendo a logica de sobreposicdo da visadapdacéa a visada de informacao,
acaba por desenvolver um quadro de questionameogima representacdo idealizada
do questionamento que ajudaria o cidaddo a mebtimapreender os fenbmenos sociais,
pois 0 apresentador esta mais voltado para a oridg€&ma cena polémica ou ultra-
intimista e dramatizante, que preencha uma fungdocatarse social, e ndo de
conhecimento dos temas tratados.

Tendo em vista a questdo do telespectador, a ga@viunciona como um
espaco de fusdo e de identificacdo: “A nova palderardem da televisdo é: ‘identifico-
me com 0 meu proximo porgue posso estar em sew'.lgauanto o modelo que
prevalecia até entéo era: ‘identifico-me com meuwihgorque queria me assemelhar a
ele” (CHARAUDEAU; GHIGLIONE, 1997, p. 20). O telpsctador, entédo, identifica-
se com seu “duplo catddico”, pois cada um podeoséerdi de sua propria vida.
Ambicionando esconjurar a desordem social, a ®leviamalgama o real e a
mistificacdo, buscando autentificar os acontecioené promovendo, em Uultima
instancia, uma implicacdo bem-sucedida do teleagecte um acréscimo consideravel

de audiéncia.

3.1 O autentificante, o ficticio e o ladico

Essa busca pela autentificacdo, somada a buscaapei@ncia, remete-nos a
questdo da tensdo entre credibilidade e captacép apumo vimos, sado proprias do
contrato de comunicacao midiatico. No entanto, estfio do auténtico também coloca
uma questao que se revela importante: a da franésitre o real e a ficcdo. Segundo
Jost (2001), podemos agrupar as emissoes televismarés modos: o autentificante, o

ficticio e o ludico.
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O primeiro modo agrupa as emissdes que nos fornéassercdes verdadeiras
sobre 0 nosso mundo”, dando-nos informacdes sdbréeeque marcam, em ultima
instancia, um exercicio de prova” (JOST, 1997,9). Podemos agrupar nesse modo 0s
telejornais, as reportagens, mas também as trasf®sisao vivo, pois essas tém a
pretensdo de atestar a realidade de um eventoghde modo ndo tem nenhuma
relacdo direta com a verdade, pois remete a cridg¢don mundo possivel. No entanto,
€ necessario que haja uma coeréncia do mundo @iadams postulados que o fundam.
A isto chamamos verossimilhanca. Nesse grupo, teamissdes como os filmes e as
novelas. O terceiro modo, em seu turno, constitu categoria que esta entre os dois
extremos: tal como o modo auténtico, 0 modo ludigpde um compromisso com a
verdade, mas, tal como no modo ficticio, a coeeéRcavaliada em termos de respeito
as regras do jogo. Inclusive, podemos ter “um daslento rapido do auténtico ao faz-
de-conta”.

Jost (2001: 20) propde o seguinte agrupamento &uosrgs televisivos:

Ludico

jogos
comédia
variedades

Publicidade
talk-show

ebate
reality show

séries

filmes

Autentificante tclejornal reportagem  documentario Ficcional

Fig 2 Agrupamento dos géneros televisivos

Como podemos observar, dalk-showsencontram-se enquadrados entre a
categoria do auténtico e do ludico. Isso signifipge esse género oscila entre o
compromisso com a verdade, ao mesmo tempo em @ueuASs proprias regras do
jogo. Dessa forma, talk-show pretende-se verdadeiro, na medida em que convida
pessoas comuns a darem depoimentos reais sobrgdo.VNo entanto, acreditamos
gue, na medida em que esse vivido tem como ancurggeicipal o relato dos
convidados, baseado numa reconstrucdo dos fat@sneehdria, ha uma ficcionalizacao

do fato, que passa a ser mimetizado e sumuladampeiacao.
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3.2. Os efeitos de real, de ficcdo e de patemizacéo

No ambito da AD, podemos analisar a questéo dasgefras e interpenetracoes
entre real e ficcdo tomando como base trés catsgas efeitos de real, de ficcdo e de
patemizacdo. Basear-nos-emos nas definicbes da &005) para definirmos essas
categorias.

Ao tratar do efeito de real, Silva, citando Machadioma que “o efeito de
realidade resulta de uma convergéncia de indicestendem a construir uma Vviséao
objetiva do mundo, sendo que essa visdo deve farée de um consenso social”.
Dessa forma, o efeito de real esta relacionadobgivo de credibilidade do contrato
de comunicacdo midiatico. No caso dakk-shows o efeito de real provém do fato dos
convidados retratarem, por meio de testemunhass tid realidade que ocorreram com
eles. Por ndo se tratar de uma voz de autoridatestemunho cria, simultaneamente,
um efeito de real e um efeito de patemizagina vez que coloca em evidéncia o
universo de crencas e valores representados res dak testemunhas. No tocante a
questdo da experiéncia, vimos acima quetalk-shows operam numa légica da
identificacdo do telespectador com seu “duplo gatddPor essa razao, quanto mais se
aproximam do universo vivido pelo telespectadorisnas experiéncias relatadas séo
tidas como verdadeiras e dignas de credibilidadsind, o critério de verdade se da por
uma relacdo de coeréncia entre o dicurso relatado cenhecimento experiencial
daquele que escuta o relato.

Passemos agora a definicdo do efeito de ficca@fé@o de ficcdo responde ao
desejo humano de poder vivenciar (ou se transpgotia uma histéria que tenha
comeco e fim, em outros termos: poder sentir agraéficcdo, a existéncia de um eu-
unificado” (MACHADO apud SILVA, 2005, p.57). Ao reconstruir um fato a pada
recordacdo ou da experienciacdo no presente demiledelos fatos, o convidado
distancia o telespectador da realidade, aproximande um universo ficcional. Além
disso, ao realizar a reconstrucdo da realidadeneo da narrativa, os enunciadores do
relato notalk-showapresentam-se de forma arquetipica como herd@&gsyivitimas,
etc, promovendo uma ficcionalizac@i® real e inserindo seu discurso no universo
aristotélico da verossimilhanca.

Por utimo, passaremos a definicdo dos efeitos temieacdo. Charaudeau
(2000) considera a patemizacdo na televisdo comanananismo de socializacdo da

intimidade:
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“A vida privada invade a representacdo do espaduiqoi e o principio de
pertinéncia esta aqui ainda mais ligado ao prindiei influéncia e a finalidade de
captacdo, do que a finalidade de informar. A irgtamidiatica seleciona formas
de dizer que evidenciam o particular, tornando-andleresse publico” (SILVA,
2005, p.57).

As verdades construidas por tais efeitos ndo séiades universais: estao
ancoradas no universo de crencas e na mobilizag@mdc¢des construidas no discurso,
com vistas a atingir o telespectador. As crencas apreciacoes feitas sobre os relatos
funcionam como reguladoras das praticas sociaisiribaindo para validar ou nao
normas efetivas de comportamento, por meio da apd&i dos comportamentos
projetados no discurso. Isso contribui para a fgdnade normas ideais sobre o que se

deve ou nao fazer; sobre o que é o bom e o quaauo

4. ANALISE DOS DISPOSITIVOS GERAIS DE ENCENACAO DISCURSIVA
NO TALK-SHOW “CASOS DE FAMILIA”

A fim de ilustrar a aplicacdo das categorias quapiiem o dispositivo geral
de encenacao discursiva dadk-shows escolhemos o programa “Casos de familia”,
que é exibido pelo canal SBT por volta das 17 her@sn a duracdo de uma hora. Cada
emissao possui trés blocos e conta com a parté@ipd€ seis a oito convidados, além da
plateia.O programa, conforme entrevista concedida a nésupordos produtores, €
vice-lider de audiéncia. Ele tenta se diferenctar demaigalk-showsdo mesmo estilo,
pelo fato de a manifestagcdo das emoc¢des ocorrfara@ mais sutil, como informado
pelo propriosite do programa: “Diariamente, 0 programa traz tenmasatidiano que
vao ressaltar as emocdes dos participantes preseatpalco, da plateia convidada e
dos telespectadores que estdo em casa, resgatondes\sem apelar para provocacoes
ou escandalos”. No entanto, podemos perceber gbgtivo de mobilizar as emocgdes
€ bastante explicito. Assim, vemos em “Casos déi&ma conjugacao das visadas de
credibilidade e de captacéo, sendo que a seguadal@ce sobre a primeira.

Passemos agora a andlise da disposigéo, estudio, do conjunto dos
participantes. “Casos de familia” apresenta umdestdividido em duas partes: uma
delas € a cena ocupada pelos convidados que vcigaarno debate, a outra, a sua
frente, € ocupada pelo publico, na frente do gqeakscontra a apresentadora. Os

convidados sdo dispostos em semicirculo. “Essaosiicipo produz um efeito de
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‘parceria’ na procura comum de uma verdade e awm@nmagem de seriedade da
instancia midiatica” (CHARAUDEAU; GHIGLIONE, 1997p. 62). Os convidados
ficam em frente ao publico, o qual estd dispostodegraus, em posicdo descendente
em relacdo a cena, simulando uma agora gregasksskacao ja deixa clara a intencao
de se criar o debate e 0 embate entre os partiegparentre esses e a plateia.

No tocante aos temas abordados no programa, “astassetratados referem-
se basicamente a duas problematicas: familia e @dampento social” (FRANCISCO,
2007, p.15). A fim de ilustrar a questdo das teradtitomemos como exemplo duas
emissoes: “Meu trabalho é ser mae” e “Virei prastitpor falta de opcdo”. A primeira
traz o relato de histérias de mulheres que adotaéains filhos ou que dirigem creches,
trazendo a tona um estereotipo de mulher extrem@meorizado pela sociedade: a
Mae. Ja a segunda traz historias de mulheres gosgtuem. Assim, o programa traz
a tona um esteredtipo de mulher extremamente desalo pela sociedade: a “Puta”.
Além disso, a escolha do primeiro tema j& indurdiagéo do consenso e da intimidade
enquanto o segundo ja induz a criacdo do dissenda eposicdo. No caso dessas
emissodes, eles se encaixam em ambas as problesraitimatadas por Francisco.

Quanto aos convidados, percebe-se que eles fazedadsiguagem coloquial
e parecem ser bastante espontaneos ao expor ososdlit®s e 0 seu ponto de vista,
dando depoimentos de sua vida intima e de aspémtasares e comportamentais
pertencentes, ndo s6 a esfera familiar, mas tamaémsfera intima. Eles sé&o
apresentados de acordo com o papel que desempaohi@ma que serd debatido: sao
contraou a favor defensoresou acusadores, adversarios aliados.S&o, portanto,
apresentados como arquétipos de acdo ou de opinido.

Em “Casos de familia”, os didlogos entre os coradae as demais instancias
(apresentadora e plateia) costumam apresentar lieradacia regular, com poucas
iniciativas autbnomas, por parte dos convidadoss frlamarem a palavra. Geralmente,
eles esperam ser solicitados para falar e geragmesperam que o outro acabe de falar
para falar por sua vez, ocorrendo poucos atropelasterrupcdes, que resultam
geralmente do fato de os convidados quererem smdif Mas, de maneira geral, 0s
convidados adotam uma atitude de esperar para fadder

Quem é responsavel por essa distribuicdo orquestiad turnos de fala é a
apresentadora. Nos debates, ela estd muito prasastdistante; ndo implicada, tendo o
controle do tratamento do tema e da distribuic&tdmos de fala, e ndo usando nunca

a ironia nem a provocacao declarada. Geralmerdeselmostra preocupada com a
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clareza e 0 acompanhamento progressivo de delstémde sempre de frente para os
seus interlocutores. E importante perceber compreésantadora constréi credibilidade
e legitimidade: ao conduzir as discussdes, elat@dnsm ethos de imparcialidade e
credibilidade, que é reforcado pelo fato de elaapeesentada como jornalista psite

do programa.

No tocante aos membros da platéia, eles sdo, segbrahcisco (2007),
predominantemente mulheres e, assim como os cawosdautiizam a linguagem
coloquial. A plateia interage com os convidados fiao de cada bloco, fazendo
perguntas ou dando alguma opinido sobre o cassayeelo. O cenario do programa
em forma de arena faz com que o espacgo reservgulateia seja grande. Como
afirmamos anteriormente, a plateia funciona comalien-egodo telespectador, dando
vOoz as suas opinides e apreciacdes sobre o disalasado das convidadas. Apesar de
a plateia ter o direito de fazer apenas pergunt@Ejuentemente percebemos,
modalizada em forma de pergunta, uma tomada dedwsiontra ou a favor aos
depoimentos dados pelos convidados.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Os talk-shows revelam-seomo um mito da realizagdo da democracia. Ao
realizar um debate num espaco que simula a agerdease, “Casos de famila”
promove uma realizagcdo espetacular desse mito. éfagao ao funcionamento do
dispositivo de encenacdo discursiva, vimos quillo-showse apresenta como um
espetaculo de palavras inscritas num palco, pareabsao atraidos convidados que, na
verdade, sdo pessoas anbnimas que expdem, no gsjialgo, relatos de sua vida
intima e particular. Apesar de andénimos, os comladado mostrados como tendo uma
palavra autorizada, podendo transcender o sewtestsd pessoa para aceder, por outro
lado, ao estatuto de personagem. No entanto, coregsaltar que, conforme apontado
por Charaudeau (2006), a narrativa midiatica, ealpeente no caso daslk-shows
encontra-se numa tenséo entre realidade e ficcao.

Com efeito, otalk-showcentra-se numa realidade que é, em graus variados,
ficcional, organizando-se em torno de fatos so@aiie protagonistas que apresentam
pontos de vista convergentes ou divergentes daweglveiculados pela sociedade,
validados ou néo pelo debate instaurado. Assintafieshowpromove uma aparente

apropriacdo, pelo cidaddo comum, do utensilio ie#@como lugar de encenacdo da
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sua individualidade e, desse modo, como lugar déinecdo do senso-comum”
(CHARAUDEAU, GHIGLIONE, 1997, p.146).

Em conclusédo, apesar de constituirem diferentesilplidades de estratégias
discursivas, os efeitos de real, de ficcdo e denpatcdo sdo elementos constitutivos
dostalk-shows uma vez que a busca por esses trés efeitos aedsmectos basilares
desse género televisivo: para transmitir credibiil ao telespectador, é necessario que
o relato corresponda ao mundo real/empirico viydto telespectador. Entretanto, ao
construirem a realidade por meio do relato e gowgetarem discursivamente de forma
arquetipica, os enunciadores se valem de efeitlsg@®, que acabam gerando também
efeitos de patemizacdo, pois os arquétipos prajsfanl discurso e os préprios fatos
relatados se inserem num universo de crenca, bdsdanmar opinido e atuar como
reguladores de comportamento e das normas sop@ismeio do suscitamento de
emocodes. Portanto, os efeitos de real, de ficcgopatemizacdo acabam por instaurar
uma dialética entre realidade e ficcdo, verdadeeca, informacdo e emocao rnakk-

shows
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