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Da subjetividade em anuncios eletronicos de namoro
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Resumo Neste artigo, analisamos o0 género andncio eleséde namoro. Nosso objetivo é
apresentar as caracteristicas estilisticas e cocnpuas desse género, ndo perdendo de vista cemo s
constituem os sujeitos envolvidos nesse processoodeinicacdo. Para alcangar nosso objetivo,
empregamos conceitos e categorias de analise osudds diversas teorias que constituem a
Linguistica da Enunciacdo. Entre eles, a concegiggénero de discurso, o tratamento dado as
sequéncias tipologicas, em especial as sequéresasti/as.

Palavras-chave Enunciacdo, Subjetividade, Género do Discurso.

On the Subjectivity in electronic ads for dating

Abstract: In this paper we analyze the genre electronic adsléting. Our goal is to present the
stylistic and compositional features of that gemt, losing sight of how the subjects involved hist
process of communication are constituted. In otdeachieve our goal, we employ concepts and
categories of analysis from the various theories at th constitute the
Linguistics of the Enunciation. Among them, the ogpt of the discourse gender, the treatment of
typological sequences, in particular, the desagpsiequences.

Keywords: Enunciation, Subjectivity, Genre.

INTRODUCAO

“Sujeitos: tdo sos, mas sempre acompanhados”. dsei @ titulo que Passos (2011)
atribuiu ao texto em que discute, entre outrogjsgiacia do outro e 0 excesso de si mesmo
nos relacionamentos no inicio do século 21, macguka virtualidade e pelos novos
modelos de familia. Nao trataremos especificameetse tema em nosso artigo. Nossa
intencdo € investigar um género que se insere esgexto, a saber, 0 anuncio de namoro
em sites de relacionamento. Para tal, analisamos espeuoiicte anuncios postados no

“Metadeideal”, um dos servicos encontrados no ite@mmoro”, oferecido pelo provedor
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UOL. Nosso objetivo especifico € apresentar asctaiaticas desse género textual que ja ha
algum tempo vem sendo uma alternativa para quessoas busquem companhias, amizades
ou firmem relacionamentos amorosos. De forma nm&pedfica, queremos definir quais as
caracteristicas estilisticas e composicionais dgésero, levando-se em consideracdo o fato
de que sdo anuncios que estdo deixando as pagisaprdais e encontrando espaco no
ambiente da internet, ndo perdendo de vista astesisticas dos sujeitos envolvidos neste
género e os efeitos de sentido ali causados.

Nossa investigacdo insere-se no contexto da Litigaida Enunciacdo. De acordo
com essa abordagem, ndo € o sistema virtual daaliegn seu nivel frastico que se analisa,
mas unidades maiores de significacdo como os texsadiscursos. Ao eleger essa unidade de
analise, entra em cena a questdo da subjetividstde¢, a que envolve o sujeito e 0 seu
trabalho com a linguagem, o contexto de producdogee os sujeitos estdo inseridos, a
interatividade que norteia as relacdes entre @stssj os efeitos de sentido que o emprego da
linguagem produz, entre tantos outros fatores qaeni do estudo da linguagem e de seu
funcionamento um campo vasto, uma vez que as saEede organizam por modos de agir e
convencgdes que definem as acbes e 0s papéis qerapmhamos. Essa organizacdo social
difere em razédo do tempo, do lugar e da culturaimsas sociedades se transformam e, nesse
processo, novas praticas sdo geradas, definindasnatwidades e novos papéis e lugares
sociais e, consequentemente, géneros textuais ¢mog tradicionais sdo a todo momento
transformados e outros derivados num processontamti

Para alcancar nosso objetivo, empregamos coneeitategorias de analise oriundos
das diversas teorias que constituem a Linguistic&rinciacédo. Entre eles, a concepcao de
género de discurso de M. Bakhtin (1997), o tratdmelado as sequéncias tipologicas por
Marcuschi (2002) e Charaudeau (2010), em espedakeanuéncias descritivas. Uma
observacao sobre amrpusquecompde este trabalho se faz necessaria. O premeigie € o
resultado de uma observacdo atenta de um granderomide anuncios ensites de
relacionamento tanto do publico feminino quantardsculino. No entanto, considerando as
dimensdes que este artigo deve ter, selecionam&sagpum, em virtude de recorréncias

enunciativas, para examinar as sequéncias tipasgic
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1. CONSIDERACOES SOBRE GENEROS TEXTUAIS E A ORGANEZACAO
DESCRITIVA DOS ANUNCIOS

A nocédo de género teve origem na teoria litergue, tradicionalmente classifica os
géneros em lirico, épico e dramatico. Atualmergeyperando a ideia de géneros discursivos
preconizada por Bakhtin (1997), o conceito de gée@pandiu-se e admite-se a incluséo de
outros textos, de natureza ndo literaria. Para &s&@co russo, a concepcdo de género
envolve o redimensionamento da atividade linguistiscursiva como um todo. Esse autor
considera, inclusive, que a comunicacdo humanaaseod meio de géneros de variada
natureza. Desde as conversacdes cotidianas, déaggénero primario, até os complexos e
multifacetados, como o tratado cientifico e o rocgamlenominados de géneros secundarios.
O que caracteriza o género, nessa concepcao,raguaza reiterativa e predominantemente
pragmatica, em varios contextos da convivénciaasoci

No caso do género aqui em pauta, o anuncio veicwgatsitesde relacionamento,
trata-se do resultado de um processo de enuncemgaque seus produtores, ao proferi-lo,
reiteram nao s6 um contetdo tematico, mas tambéanesitnutura composicional e estilistica,
dado que “[...] cada esfera de utilizacdo da lingjahora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, sendo isso que denominamos génerosscarsd” (Bakhtin, 1997, p. 279).
Nesse sentido, assumimos aqui 0 posicionament@ gessador acerca da linguagem e de
seu funcionamento, principalmente no que diz rés@& conceito de género.

Para esse pensador russo, os géneros estdo sadordas formas de utilizacdo da
linguagem nas esferas da atividade humana, o gudica dizer que, quanto mais variadas
forem as nossas necessidades comunicativas, ma&los serdo 0S géneros, sem que
contrariemos a unidade nacional de uma lingua eas aspectos sintaticos, isto é, o sistema
linguistico empregado é sempre o0 mesmo com asregess de combinacdo de enunciados
(nivel linguistico). O cerne da questao € justamenmo esse sistema se articula tendo-se em

vista as nossas interagdes, afinal:

As pessoas ndo trocam oracfes, assim como ndomtrpadavras (numa acepcao
rigorosamente linguistica) ou combinacdes de patavwrocam enunciados constituidos
com a ajuda de unidades da lingua — palavras, oagiies de palavras, oracdes
(Bakhtin, 1997, p. 297).
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A partir do ponto de vista bakhtiniano sobre généflarcuschi (2002) volta sua
atencdo para uma importante distincdo entre génépm textual, afirmando que os géneros
sao instrumentos que ordenam e estabilizam aslaties comunicativas do dia-a-dia e que
sdo empregados para nos referirmos a textos nma&dies que se encontram em diversos
contextos sociais com caracteristicas soOcio-comatinas definidas por conteudos,
propriedades funcionais, estilo e composicdo ocamatica. Emprega-se o conceito de
tipologia textual para “designar uma sequénciadaorente definida pela natureza linguistica
de sua composicao (aspectos lexicais, sintatieogpds verbais, relacdes légicas) (idem, p.
22).

Nessa obra, Marcuschi classifica os tipos textesuis narrativo, argumentativo,

expositivo, descritivo e injuntivo. A partir de @tlpo textual podemos derivar uma grande

quantidade de géneros, tudo dependendo das nassssitlades comunicativas em situacdes
diversas. Ainda de acordo com o autor, sdo esaesstilinguisticos que definem as bases
teméaticas de cada género. Observando os anuncgtadpe ensite de relacionamento,
notamos que entre os tipos textuais mencionaddssoritivo € 0 que estrutura esse género,
uma vez que se trata de uma situacdo em que alguérde se apresentar, se mostrar a um
grupo de pessoas que busca outra para firmar @wioramento. E, pois, a forma como o
interlocutor se apresenta que despertard o interées seus potenciais interlocutores. E
justamente dessa intencionalidade que se ocupaesbosos da enunciacdo. Para eles, esse
dizer com uma intencdo opOe-se ao modo de dizeal.utkancamos mao desse dizer
intencional, quando, por exemplo, queremos elagiderir alguém, reclamar, acusar, insultar
ou ironizar etc. Costumamos estrutura-lo em desaghesem duvida, selecionamos os termos
e estruturas linguisticas empregadas, calculangiwegpode causar maior ou menor impacto
naquilo que é dito, segundo nossas intencdes -dagmu agredir. E muito raro alguém
desconhecer o0 peso das palavras e dos modos deadize envolver numa discussao ou ao
dirigir palavras amorosas a alguém especial.

A teoria da enunciacdo ocupa-se, pois, dessas estagbes linguisticas produzidas
por individuos em situacdes concretas de comuricapisiderando determinadas condi¢cdes
de producdo. Assim, a producao linguistica de uividuo ndo existe sem que se levem em

consideragdo suas experiéncias, visbes de mundologias, inseridas em um contexto
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situacional. Ainda de acordo com essa concepcapossivel considerar, entdo, que,
dependendo de nossa necessidade de comunicagéiiddasem contextos especificos, ao
produzirmos nossos textos, numa acgéao interativarasyos interlocutores, podemos garantir
espacos no ambiente em que atuamos, permitindo nggeas vozes sejam ouvidas,
controlando ou até mesmo apagando outras e, d@ssa, finstaurar algumas situagdes, como
o controle, o medo, a livre interacdo etc. Voltempartanto, as consideracdes sobre 0s
anancios.

O que mais nos chama a atencao aqui é o fato de aséncios, ja ha algum tempo,
estarem deixando de ser publicados em jornais gerem veiculados na internet. Embora
essa mudanca redefina as caracteristicas dessm,géée se percebem alteracbes no que
tange a forma composicional nem as formas de eitéol e aos efeitos de sentido entre os
interlocutores. Esses anuncios a que nos referdnaggli analisamos fazem parte de um grupo
de géneros considerados por Marcuschi (2010) canergs textuais emergentes no contexto
da tecnologia digital, cuja explosdo ocorreu nossasetenta com a chamada Comunicacao
Mediada pelo Computador (CMC), que comporta vadissursos e géneros textuais, pois
diversas sdo as nossas atividades desenvolvidas meso digital que revolucionou o Nosso

cotidiano. Para esse autor,

pode-se dizer que parte do sucesso da nova te@diege-se ao fato de reunir em um sé
meio varias formas de expressdo, tais como texioy e imagem, o que lhe da

maleabilidade para a incorporacdo simultanea deiptad semioses, interferindo na

natureza dos recursos linguisticos utilizados. Adisso, a rapidez da veiculagéo e sua
flexibilidade linguistica aceleram a penetracdoreenas demais praticas sociais.

(Marcuschi, 2010, p. 16).

Uma das caracteristicas do género anuncio veic@adsitesde relacionamentos € a
garantia do efeito constante da presenca e dadem@ o anunciante querer alguém com
guemse relacionar. Linguisticamente, isso se da poordeiemprego de verbos sempre na
primeira pessoa do singular do presente do ingliwatbmo: procuro, quero, espero, desejo,
entre outros. Essa ocorréncia marca a presengaaefiet sujeito no anuncio. Apreendemos
esse efeito de sentido tendo como suporte teésiammasideracoes de Koch (2007) ao tratar
da marcas da subjetividade no discurso. A aut@ageportando aos estudos do linguista

alemao Harald Weinrich, que se ocupou dos estudlm® © tempo verbal no discurso, nos
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mostra duas possibilidades de atitude comunicativaundo comentadou comentario
mundo narradoou relato. Na primeira, o locutor assume a resgmhdade, envolvendo-se
com o que diz; fazem parte desse mundo 0s seguamgms verbais: o presente, o futuro do
presente, o pretérito perfeito e todas as locug@elsais formadas por esses tempos. No
mundo narrado, o locutor ndo se responsabiliza @ajue diz; ele se distancia daquilo que
diz, o que é possivel por meio do uso de outropdsnverbais: os pretéritos imperfeito e
mais-que-perfeito, o futuro do pretérito e todaslaucdes verbais formadas por esses
tempos. Como exemplos de ocorréncia desses murethoss o discurso da historia com o
mundo narrado, uma vez que nesse discurso o lonatoa os fatos distanciando-se deles,
enguanto que numa manchete de jornal, apesarfdéosserem ocorrido em datas anteriores
ou posteriores a publicacdo, sempre estdo no peesdlesse caso, temos o mundo
comentado.

O que se vé nos anuncios € justamente a presengaumido comentado, pois sdo
todos escritos com o0s verbos no presente do imgicatriando o efeito de constante
atualidade do anuncio, mesmo que ele tenha sidtagmsha muito tempo, e também
indicando a vontade e disposi¢do de o interlocassumir uma relacdo com alguém por se
responsabilizar com as informacfes dadas. Essatedstica € também garantida porque os
interlocutores empregam sempre a primeira pessadsdorso, no singular, portanto, ndo € o
site que apresenta o interlocutor para as possivedidatas, ele mesmo o faz, portanto, ele
mesmo assume o0 que é anunciado.

No entanto, mesmo com o uso de verbos no presemgregando a primeira pessoa
do discurso, no singular, o emprego de um apelidto pnterlocutor explicita um
desdobramento desse interlocutor, como se houvesti, dois individuos: o real, o que
preenche o anuncio, e o virtual, que é criado ap@®enchimento dos itens que compdem o
anuncio. Tal desdobramento se deve ao fato de Iguesadados podem perfeitamente ser
alterados, inventados, omitidos, a ponto de nunorgne real o outro ndo reconhecer no
interlocutor a pessoa que sitefoi construida. Esse fato, muito corriqueiro nosogrros que
se iniciam no meio virtual, estd diretamente ati@las diferencas entre o mundo real e o
mundo virtual, bem como as expectativas emociodasspessoas que procuram essEs
como uma forma de encontrar alguém.

Como jA mencionamos, 0S anuncios constituem-ses@guéncias descritivas, ou

e-scrita Revista do Curso de Letras da UNIABEU Nilépolis, v. 2, Namero 4, Jan.- Abr. 2011



78

seja, por meio de uma acao cujo objetivo é “idmatifos seres do mundo cuja existéncia se
verifica por consenso (ou seja, de acordo com dga$ sociais)” (Charaudeau, 2010, p.
113). Interessado em especificar melhor as cafsiitais da descricdo, narracdo e
argumentacdo, esse autor faz observacdes muitngrees acerca da descri¢cdo. A primeira €
que existe certa confuséo entre a descricao eracdarO autor chama a atencéo para o fato
de que cada um possui especificidades, ou sejagdquatratamos o que foi visto, estamos no
modo descritivo, e quando retratamos o que fodayno narrativo. A segunda observagao do
autor diz respeito a diferenca entre a finalidaden@do de organizacdo de um texto, ou seja,
uma sequéncia textual pode perfeitamente ser tleacmas quando analisada com atencao
veremos que ela pode ter outra finalidade alémndplas descricao.

No caso dos anuncios, trata-se de um dizer inteakia respeito de que falamos
anteriormente, elaborado quando, por exemplo, quEseelogiar ou ferir alguém, reclamar,
insultar ou “conquistar” etc. Esse dizer const#ej-sem duvida, por meio da selecédo de
termos e estruturas linguisticas, cuja finalidadgewsar maior ou menor impacto naquilo que
é dito, segundo nossas intengcbes — agradar ouiragtetho veremos, os interlocutores dos
anuncios nao desconhecem o0 peso das palavrasmaadios de dizer ao dirigirem palavras
amorosas a alguém especial.

Essa observacao é essencial uma vez que os angntides organizados de modo
descritivo — na verdade, tém como finalidade lespessoas a se manifestarem por meio de
uma resposta que signifique a aceitacdo para unatoprum relacionamento. Portanto, a
descricdo deve ser considerada tdo importante @aanbutras formas de organizacao de um
texto, pois ela pode envolver e promover efeitoseteido variados.

Ainda de acordo com Charaudeau (2010), o modo itlescrpossui trés

componentes: nomeatr, localizar-situar e qualifisias palavras do autor, temos:

Nomear é dar existéncia a um ser (qualguer queassjsa classe semantica) [...] ndo
corresponde a um simples processo de etiquetagamaeaeferéncia preexistente. E o
resultado de uma operacgéo que consiste em fazgtir @dres significantes no mundo, ao
classifica-los. (p. 112).

Localizar-situar é determinar o lugar que um semacno espaco e no tempo e, por um
efeito de retorno, atribuir caracteristicas a estena medida em que ele depende, para a
sua existéncia, para a sua funcao, ou seja, paua enzao de ser, de sua posicao espacgo-
temporal. (p. 113).
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Qualificar, portanto, assim como nomear, é redazifinidade do mundo, construindo
classes e subclasses de seres, [...] a qualibcattdui um sentido particular a esses
seres, e isto de maneira mais ou menos objetivalifQar €, entdo, uma atividade que
permite ao sujeito falante manifestar o seu imaginéndividual e/ou coletivo. (p. 115-
116).

Temos, entdo, com 0s anuncios veiculadossiesde relacionamento, um género
pertencente a esfera digital e constituido por ndao descricdo. Abaixo, a titulo de
exemplificacdo, temos um desses anuncios. Numeramogens que o0 constituem para

facilitar nossa analise.

2. O nomear, o localizar-situar e o qualificar dognuncios

O anuncio em analise foi extraido site de relacionamento a que nos referimos na
introdugao, apenas retiramos a foto do anuncispesar de ser um material veiculado na
internete totalmente a disposicéo das pessoas para ¥édaliportanto, de dominio publico,
achamos por bem, neste artigo, ndo expor a fo@ndaciante, embora ela seja também um
elemento importante para os efeitos de sentideagse género se propde, pois € ela que, em
muitas ocasifes, chama mais a atencdo de quera psidura de alguém. Observamos que o
exemplo abaixo € uma amostra de um servico (o Matedl) de um dos provedores da
internet (UOL). Esse recorte de um unico anuncio de um uprowvedor ndo prejudica a
representatividade dcorpus uma vez que, com apenas algumas alteracdes na forma
composicional desse tipo de anuncio, em todos msideprovedores 0s anldncios seguem um

padrdo mais ou menos fixo de itens a serem pregwpelos anunciantes.

1) MARC3005

Homem, 40 anos, Heterossexual

Separado

SAO PAULO, SP, BRASIL

Amizade , Namoro sério

30/05 Gémeod |

ESFP

"Se 0 mundo acabar agora, € com vocé que eu g €'

2) Um pouco mais sobre mim
Sou espontaneo e simpatico. Gosto de ouvir e se@we fazer esportes, ler, dancgar, ir ao cinema.

e-scrita Revista do Curso de Letras da UNIABEU Nilépolis, v. 2, Namero 4, Jan.- Abr. 2011



80

N&o gosto muito de lugares muito barulhentos. Souhomem que adora estar préximo dos
parentes e amigos

3) Informagdes Pessoais
Renda Mensal: Entre 2,501 e 5,000 reais
Formacéo Académica: Superior completo
Moro com: Sozinho
Area de atuacéo profissional: Informatica
Idioma(s): A preencher
Quanto a filhos, minha situag&o hoje €: Com fillm@s® morando com eles
Quanto a filhos no futuro, eu quero: Resolver dgpoi

4) Descrigao do meu corpo
Tenho ombros largos, torax bem definido, pernasetmtas. barriga definida e sem exageros, bragos
longos e torneados. Cabelos bem finos e bem lisdekzmente comecando a ficar com entradas.

5) Aparéncia
Altura: 1.80 m
Peso: 87 Kg
Fisico: Em forma
Cor dos Olhos: Castanhos Escuros
Cor do Cabelo: Castanhos Escuros
Tom de pele: Branco
Tipo do cabelo: Liso
Comprimento do meu cabelo: Curto

6) Estilo de Vida
Atividades Preferidas: Comer fora , Cozinhar , angstudar , Ir & casa de amigos
Frequéncia com que saio: De 3 a 4 vezes por semana
Esportes: Natacao , Volei
Pratica de exercicios fisicos: Esporadicamente
Habito de beber: Nao
Habito de fumar: N&o
Religiao: Mérmon
Pratica religiosa: Regularmente

7) Meus Gostos e Preferéncias

Coisas que eu valorizo em alguém: Afetuosidadepa€idade de Perdoar , Carater , Cumplicidade ,
Espirito familiar

8) Viagem dos sonhos:

9) lIdéia de romance:
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10)

Tipos de programas de TV e Filmes: A¢do , Musidalassicos , Comédia , Comédia
romantica

Estilo musical: Blues , MPB , Rock’n Roll

Preferéncias de Leitura: Romance , Biografia

Preferéncias gastronémicas: Comida chinesa , Coit@diana , Comida japonesa ,
Comida mineira , Pizza

Estilo de roupa que uso: Descontraido , ElegaBsportivo

Animais de estimacao: Cachorros , Peixes

2.1 — O nomear nos anudncios

Para comecar, percebe-se que, ao contrario dosiaalde jornais e revistas, esse €
muito mais detalhado. Nele temos um conjunto dermécbes que tenta descrever ao
maximo ndo sO as caracteristicas fisicas como tangostos pessoais, situacdo financeira do
interlocutor e até a possibilidade de indicar p@iarde fotos a imagem que fazem de uma
relacdo amorosa, tudo isso servindo, assim, deme&rds, para que 0S interessados
selecionem o possivel ‘par perfeito’. A apreserdad@ anunciante, ou melhor, a forma como
ele se nomeia (no anancio é indicado pelo primiédm), € sempre por meio de um apelido
(nicknamé e nunca pelo préprio nome e sobrenome, garantiddssa forma, um certo
anonimato. No entanto, dados muito particularesmaciante sdo apresentados, tais como
sexo, idade, orientagdo sexual, estado civil, leoalque mora, o que procura com o0 andncio,
data de aniversario, signo e o perfil comportaniegtee geralmente € mostrado por meio de
uma frase que caracterize 0 anunciante. Por s ttatum material veiculado maternet,
portanto semprenline,o0 anunciante pode a qualquer momento fazer altesag® seu perfil
a medida que algo em sua vida se altere como bdotgue mora, o estado civil, etc. O mais
importante nessa fase € justamente o nome ou id@jgeim o qual o anunciante se apresenta,
ele é o primeiro item a ser visualizado e é eleggrante ou ndo que alguém continue lendo o
seu perfil. Designacdes como “mulher felina”, “paat, “garanh&o indomado”, por exemplo,
constroem, no imaginario do outro, personalidadesptetamente diferentes das indicadas,

por exemplo, com apelidos como “trabalhador a padcu“amigo fiel”, “mulher
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companheira”. Portanto, nesse género, a autodesigndo anunciante € importante para
determinar as interacdes que ele pode estabeperanais “virtual” que essa designacao seja,
como explicamos anteriormente, ao afirmar que algdados podem perfeitamente ser
alterados, inventados, omitidos, a ponto de nunordgne real o outro ndo reconhecer no
interlocutor a pessoa que site foi construida.

2.2— O localizar-situar nos anuncios

Apds nomear-se, 0 anunciante precisa apresentaa éosalizacdo. Nesse tipo de
anuncio, porém, o localizar-situar transcende argehacao de um local fisico (residéncia) e
do tempo. Pertencem a localizacdo e a situacaowwente os itens 3, 4, 5 e 6, cuja funcao,
nesse género, é complementar a fase da nhomeapaoifieando ainda mais o sujeito que la
no anuncio foi criado. Os dados do item 3 — infaydes pessoais: a renda mensal, formacao
académica, com quem mora, profissdo, conhecimehi@ $inguas, se possui filhos ou ndo e
se pretende té-los - inserem 0s anunciantes eat@sgociais bem definidos, principalmente
o item “renda mensal”, que indica como o outro d&we posicionar financeiramente numa
relacdo com o anunciante: sera uma relacdo corouldifides financeiras, portanto, com
certas restricdes? Estaria o outro disposto a rstgdrirestricdo? Seria uma relacdo com
choques culturais? Uma relacdo que devera asssmisponsabilidades com a criacdo de
filhos? Enfim, sdo questdes cruciais para o ekdeineento de uma relacéo.

O item 4 — descricdo do meu corpo — também faz mhotlocalizar-se e situar-se,
uma vez gque vivemos em uma sociedade em que aditdd alguns padrdes de beleza e de
estilo massacra as pessoas, impedindo-as de semal@m afetivamente. Prova disso é o
que ocorre, por exemplo, no anuncio acima. No fileatua descri¢do, o sujeito que anuncia,
apos se descrever de forma muito positiva, ao $erirreaos seus cabelos, diz que
“infelizmente” esta ficando com entradas. O qu@aeebe € que esse sujeito, antes mesmo
gue uma possivel parceira 0 veja pessoalmentafgéipa uma “imperfeicado” fisica. Os itens
5 e 10 s&o compostos por informagdes que apengderoentam o item 4. O principal efeito
do item 6 — estilo de vida — é situar o anunciant®a esfera ideoldgica, no momento em que
ele aponta a religido que segue: catolico, evarmeélic., ou se trata-se de um individuo ateu.
No caso do exemplo acima, o anuncianterémormon cuja pratica religiosa € regular. Isso,

sem davida alguma, é um item que direciona todaessibilidades de contato do anunciante.
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Ressalte-se, por exemplo, que jéshiasde relacionamento especificamente para evangélicos
que procuram evangélicos, ou seja, a condi¢aoiostigndo é um item acessorio. Alguns
relacionamentos s6 podem se concretizar se 0 eafakr inserido num contexto sécio-

ideoldgico que cultua certos padrdes.

2.2— O qualificar nos anuncios

Qualificar, como afirma Charaudeau (2010), dentvovsbdo descritivo, indica uma
acdo que permite ao sujeito falante manifestar 0 eaginario. Numa descricao,
principalmente inserida no género aqui analisadm basta apenas que 0 anunciante se
nomeie e se localize/situe, ele precisa tambémifigaalse, ou seja, exteriorizar a
personalidade que ele possui a partir de sua propsdo: essa tarefa é extremamente
importante, pois ela da o acabamento final ao aajfencionando como uma espécie de
“marketing pessoal’, com o qual é possivel atrairvdz a atencdo do outro. Essa fase, no
anancio, é compreendida pelos itens 2 — um pouds sabre mim; 7 — meus gostos e
preferéncias; 8 — viagem dos sonhos; e 9 — ider@mance. Os itens 8 e 9 sédo apresentados
por meio de fotos que adquirem um significado lmdstamportante no anuncio. Sabemos que
a modalizacdo no dizer ndo se restringe a linguagennal. E um processo que também
ocorre na linguagem visual. Para Pinto (2002), ti@lise do Discurso defende a idéia de que
gualquer imagem, (...), deve sempre ser considerauhed sendo um discurso, recusando a
categoria de ‘signo icénico’ ou ‘icones’ em que séo geral classificadas pelo semiologos”
(p. 37). A imagem é criada de forma a represergasbjetos do discurso. Para Kress e Van
Leewen (2001), toda composicdo visual funciona cdoma signo motivado nos quais
valores, crencas, interesses de um grupo encomizicenpressao” (p. 163). Essa composicéo
€ um signo, pois o processo de sua elaboracidcea@oiongo da historia da humanidade, por
meio da criacdo de simbolos que preservam exp&&gnavéncias, acontecimentos etc. Nao
analisaremos, contudo, as fotos no contexto docmiem virtude da dimensdo de nosso
texto. A titulo de exemplificacdo, podemos afirngale a figura no item 9, escolhida pelo
anunciante entre as possibilidades oferecidas peheedor, textualiza um mesmo discurso

gue orienta os sentidos das informacdes do item 2.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ndo ha duavidas de que as formas que as pessoagpadanencontrar outras,
principalmente para um relacionamento amorosoagaseguem os antigos padrées como as
unides por interesses familiares pautados em cgegest@ndémicas, culturais, raciais etc., nem
mesmo 0s encontros fortuitos nos mais diversosrégsgaom os quais olhares e sorrisos
iniciavam uma “paquera” que ia aos poucos se taimaaigo mais sério e concreto. Hoje,
guando perguntamos aos casais como se conheceaaimg ds respostas mais comuns, temos
ainternetcomo um veiculo de aproximacdo. Esse modo de apagéo entre as pessoas, por
meio de anuncios eletrénicos, tornou-se muito cormatural, até porque o ritmo de vida das
pessoas, principalmente o daquelas que vivem emdegsa centros urbanos, mudou
radicalmente. Assim como trabalhar, estudar, fapenpras e divertir-se tornaram-se agoes
mediadas pelo virtual, estabelecer contatos amsr@sobém € uma realidade que atrai cada
vez mais adeptos, principalmente os que se dizé&thzies e insatisfeitos com o que vivem
por meio dos contatos presenciais.

No entanto, o que mais nos chama a atencdo nestxtwoé o comportamento da
linguagem, mais especificamente, a forma como ng@egamos a linguagem nessas novas
formas de nos relacionarmos com o mundo, envolvdas tecnologias, cujo resultado €,
por exemplo, a modificacdo e até mesmo o aparetindennovos géneros de discurso. No
que se refere aos anuncios de relacionamento amoass pessoas conseguem ampliar
infinitamente as chances de encontrar o seu padalev natureza dindmica dos meios

virtuais.

Apesar de termos analisado apenas um texto dogénéncio, pudemos confirmar
que a composicao desse género se da pelo empregsdado, que, como vimos, ultrapassa
a simples atividade de levantar e/ou listar carestieas sobre alguém ou algo. No género

anuncio eletrénico de namoro, o0 ato de descrewec@éberto com o sentido de persuadir,
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afinal é alguém se apresentando com a finalidadgideutra(s) pessoa(s) sinta(m) interesse
em estabelecer contato. Essa finalidade e o iotgdo preferencial do texto séo fatores,
entdo, determinantes no conteddo tematico do géeenm estilo, que perpassam os 3
componentes, o nomear, o localizar-situar e o fitelj constitutivos desse género

pertencente a esfera digital.
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